INSTITUTO ESTATAL DE CAPACITACION

" GUANAJUATO CONTENIDO TEMATICO DEL CURSO

CODIGO: FDTAo0O04 CODIGO DE PROCESO: PDTAooOI VERSION: 3.2
NOMBRE DEL CURSO MODALIDAP DURACION HRS
opcién)
BRANDING PERSONAL EN REDES SOCIALES Virtual 18
PLATAFORMA SINCRONA (en caso PLATAFORMA ASiNCRONA (en
de curso virtual o hibrido) Zoom caso de curso virtual o hibrido) Google Classroom
opcién Seleccionar opcién

OBJETIVO GENERAL DEL CURSO

Disefiar su "Plan de Marca Personal", para brindar valor a su audiencia, diferenciarse y expandir su reputacion ante un publico objetivo (tanto en
el ambito personal, como profesional), a través de un uso adecuado de las redes sociales.

TIPO (S) DE COMPETENCIA

(Seleccionar opcién)

Desarrollar_habilidades

DESCRIPCION DE COMPETENCIAS A Prepara un plan de marca personal para definir contenidos que brinden valor a su audiencia, basados en las caracteristicas de las principales

DESARROLLAR

redes sociales.

INSTRUMENTOS DE EVALUACION

(Seleccionar opcién)

Lista de verificacion

W SABER - HACER

SUBTEMAS - ACTIVIDADES

MATERIAL DIDACTICO / EQUIPO / HERRAMIENTAS DURACION

Registro y bienvenida

Seguridad e Higiene IECA

Apertura del curso Difusion de valores IECA

Computadora, micréfono, plataforma zoom. Presentacion del .
30 minutos

Encuadre del curso

curso en PDF y Google Classroom.

Sondeo diagndstico

1.1 Qué es marca personal@

1.2 Definicidn y diferenciacién@
1. La Marca Personal efinicién y diferenciacio

Computadora, micréfono y plataformas zoom. Presentacion del

1.3 Objetivos

curso en PDF, ejemplos de publicaciones y grupos de zoom para 04:00

1.4 Plan de accién.@

realizar actividad. Google Classroom.

2.1 Propdsitol

2. Construyendo mi marca 2.2 PersonalidadB

Computadora, micréfono, plataforma zoom asi como grupos de

personal 2.3 Profesionalidad®

zoom. Presentacion del curso en PDFy casos practicos. Google 04:00

2.4 La ética y la imagen personal@

Classroom.

3.1 Mi historia a contar

3.2 Lenguaje y mensaje

Computadora, micréfono, plataforma zoom asi como grupos de

3. Atributos de la marca y disefio

B 3.3 Estilo fotografico

zoom. Presentacion del curso en PDF y a una plataforma de disefio 05:00

3.4 Paleta de colores

web, asi como Google Classroom.

3.5 Construyendo mi ecosistema de redes.?

4.1 El email o DNI digital®

4.2 Redes sociales mas popularesp

4. Las redes sociales como -
4.3 Redes sociales actuales

Computadora, micréfono, plataforma zoom. Presentacion del

herramienta para el Branding
4.4 La red social profesional

curso en PDF y acceso a redes sociales (facebook, Instagram y 04:00

Personal LingedIn). Google Classroom.
4.5 Construyendo mi pagina en redes sociales
Retroalimentacién —
. — - Computadora, micréfono, plataforma zoom. Formato de .
Cierre del curso Evaluacion de competencias 30 minutos

evaluacién del IECA.

Clausura del curso

ELABORO
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